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Il Gruppo Giovani Imprenditori di Confcommercio Udine
presenta:

Adotta una vetrina,
addobba la citta
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Cos’e?

E un’iniziativa del Gruppo Giovani Imprenditori volta a valorizzare gli
spazi sfitti e i negozi della citta, che altrimenti resterebbero vuoti e
soggetti a degrado.

Come funziona®?

Viene realizzata una grafica ad hoc per la vetrina richiedente, con un
tema natalizio coordinato con le altre vetrine partecipanti. Non serve
essere connessi alla rete elettrica. ’'addobbo rimane applicato alla vetrina
per 1 mese, per poi essere rmaosso.

Perche farlo?

|abbellimento attira I'attenzione dei passanti sulla vetrina, sul proprietario
e I'eventuale Agenzia immobiliare che ha I'immobile in gestione,
Liniziativa da risalto all’immobile e cattura lo sguardo dei numerosi
passanti che popolano il centro storico nel periodo natalizio.

F tutto incluso?

Certo. Liniziativa prevede un costo fisso a vetrina. Il pacchetto
comprende la progettazione grafica adattata alla vetrina, inserimento dei
loghi dello sponsor e dell’eventuale immobiliare, stampa, messa in opera

a Udine e rimozione. Condizioni economiche sul retro.
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Ecco come verra:

Quanto costa?

Il costo per la vetrina indicata € di € 16/giorno per un mese di affissione,
quindi un totale di € 500 a vetrina.
Un costo che abbiamo voluto volutamente tenere basso proprio per
consentire a piu vetrine possibile di partecipare ed abbellire
considerevolmente il centro storico udinese.

(" )

alamly Per prenotare I'abbellimento della tua vetrina, scrivi un messaggio
{? al 327 8948033 o scrivi una email a sindacale@ascom.ud.it
Contiamo su di te per rendere piu bella Udine!

Verra effettuato un sopralluogo preliminare per concordare con lo sponsor il numero di vetrine da abbellire, la
scelta dei colori e definire il costo esatto dell’operazione in base alla superficie scelta € alla dimensione del
logo dello sponsor per il pagamento degli oneri al Comune di Udine.

Iniziativa promossa da: Con la collaborazione di:
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